Kardla - kohvildahkrite linn

Kohvikupdeva uritus Kardlas on linnale
margilise tahtsusega - kokku saab
voetud koik see, mis Kardlale omane.
Seda aga moel, mis puudutab ka
piirkonnast valjaspool olijaid.

Kohvilahkriteks hakati Kardla inimesi
kutsuma seetdttu, et neil oli juba 19.
sajandi teisel poolel kummaline komme
»,mingit kuuma pruuni jooki“ ehk kohvi
pruukida. Kui teised hiidlased vétsid
kodust lahkudes ldhkriga kaasa ikka kas
hapupiima, kasemahla voi kalja, siis
Kardla inimeste joogipooliseks olnud
saarenaabrite arvates kohv.

Sellest kohvilahkri kombest tuli mote
kujundada Kardlale tunnusiritus, mis
linnal seni puudus. Esimene kohvikupdev
peeti 3. augustil 2007. aastal.
,Kohvikupdevaga on tulevasse
voimalikku brandinguprojekti antud vaga
hea sisend,” kinnitas kohvildhkrite
projekti juht Ere Naat. Nuludseks kaks
aastat kestnud projektiga hakkas kogu
Kardla senisest rohkem kasutama
,kohvilahkrinduse“ simboleid enese
esitlemisel (Kardla 70 logo, slogan,
suveniirid jne) ja enesele viitamisel.

Kohvik Kuradil Kiilas. Kohvi kallab perenaine Elena Linkov. Foto autor: Toomas Kokovkin

,Linnale on tekkimas teatav kuvand,
mille keskmes on kohv ja kohvijoomise
sotsiaalne tahendus,” ttles Naat.

Juba esimesel aastal osales uritusel ligi
1500 inimest. Seda oli rohkem, kui
organiseerijad arvasid ja lootsid.
Kohvikupidajate ndussesaamine osutus
lihtsamaks, kui algselt kardeti. Koik
osalejad tegid pdhjalikke ettevalmistusi
ja paistsid silma leidlike ja pdnevate

lahendustega. Rannapargis avatud Onu
O6biku kédk pakkus meisterdamis- ja
maitsmisréomu  lastele,
tdmbas ligi kohaliku sukeldumisklubi
organiseeritud kohvik Raudlaev. Kokku
tegutses  koduaedades ja  teistes
paikades 15 (Uhepdevakohvikut, kus
igauks puldis varskete ideedega teistest
erineda.
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Bella Rosa kohvik. Foto autor: Toomas Kokovkin

Urituse kulastajad said padeva jooksu
vObimaluse avastada enda jaoks Kardla
vdikelinna kohvijoomise traditsioone ja
ajalugu. Infovoldiku ja kohvikuteemalise
linnakaardi abil vois liikuda aia-
kohvikusse, tellida seal kohvi ja pirukat
ning kui see otsas, sai jalutada juba
jargmisse kohvikusse.

,Tagasiside oli ainult ja lausa darmus-
likult positiivne, mis on iseenesest

pretsedent. Vdga keeruline on luua ja
ellu viia dritust, mis on meelepdrane
voimalikult laiale publikule,” ttles Naat.

Projekt oli darmiselt oluline kardlalastele
endile. Tekkisid tadiesti uued suhtlemis-
vorgustikud, kogukond tugevnes
seestpoolt.

Kohvikupdeva on kavas jdtkata igal
aastal. Teise aasta kogemus nditas Ere

Naadi sonul, et arendustegevus on
vajalik. Tdpsemalt tuleb paika panna
raamistik, sest muidu vdib algne
kontseptsioon hdaguseks muutuda.

Teistele darealal toimuvate kultuuriliste
urituste eestvedajatele soovitab Ere Naat
meelekindlust, et mitte lasta ennast
heidutada voimalikest tagasilookidest.
Veendumuse korral leiab lahenduse alati.

Piirkondade konkurentsivéime
tugevdamise vaikeprojektide programm

¢ @EAS

SISEMINISTEERIUM FRE NS

REGIONAALARENGU TOETUSEKS

Taotleja: MTU Hiiumaa Turismiliit
Toetuse suurus: 118 090 krooni

Toetatud tegevused:

e kohvikupaeval osalejate koolitamine

e Urituse trikise koostamine

e reklaami ja teavitamise
organiseerimine




